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Tjekliste nar du gnsker at
udvikle god formidling ude i
landskaberne

De falgende punkter kan forhabentligt hjeelpe med

en struktureret overvejelse for dig, der gerne vil

arbejde med formidling i landskaber - bade analog

formidling og digital formidling.

Det kan veere en jungle at finde rundt i de mange

muligheder, som hele tiden udvikles. Her

gennemgas punkter som kan overvejes, nar du skal

treeffe konkrete valg af formidling.

Overordnet set er enhver formidlingssituation unik.

Oplevelsen vil veere forskellig fra sted til sted og fra

bruger til bruger. Formidlingen pavirkes ogsa af

tilgeengelige ressourcer i form af

udviklingsgkonomi, driftsgkonomi, personale, tid,

frivillige kreefter, tilgeengelige formidlingsveerktejer

og en teknologi i hastig udvikling.

Qg sa skal formidlingen formidles pa en made, sa

geesten bliver opmaerksom pa at den eksisterer!

Hvilken oplevelse gnsker du at give din

geest?

Frem for at starte med at teenke i
formidlingsveerktgjer, kan det veere godt at
starte med at overveje, hvilken oplevelse
det gnskes at geesten skal have i
landskabet. Taenk pa at formidlingen ikke
skal skygge for selve naturoplevelsen.
Naturen og oplevelsen er i centrum.
Overvej hvordan geesten bliver kleedt bedst
muligt pa til oplevelsen far besaget,
hvordan der skal formidles under besgget
for at understgtte oplevelsen og hvordan
der kan tilbydes mere viden/information
efter besgget nar nysgerrigheden er blevet
vakt og geesten vil udforske mere, fakta
tjekke, eller maske selv dele viden eller

oplevelser fra besaget.

Hvilken formidling leegger oplevelsen op

til?

Hvilken formidling understatter oplevelsen i
landskabet?

Hvilken formidling leegger stedet op til? -
Landskabets karakter,

seeregenheder, fysiske muligheder og

udstreekning, tilgeengelighed, historie m.m.

Hvilken malgruppe skal formidlingen

ramme?

Er det en specifik gruppe, eller en bred
gruppe? Er det enkelte personer, sma
grupper, store grupper, lokale, turister
osv.?

Skal formidlingen differentieres, fordi man
gnsker at ramme forskellige malgrupper?
Hvad er de besggendes perspektiv og
motivation?

Hvordan far du gjort opmaerksom p3, at

formidlingen eksisterer?

Hvilke formidlingstyper understgtter dette?

| forhold til malgruppen - hvilke
formidlingstyper understgtter bedst den
gode landskabsoplevelse?:

Analog formidling, sdsom guidede ture,
foldere, skiltning, landskabsarkitektur,
kunstinstallationer osv.?

Formidling via digitale kanaler sasom web
platforme, apps, online spil, augmented
reality billeder osv.? Veer opmaerksom p3, at
brug af mobiltelefonbaseret formidling har
begraensninger, hvis der ikke er
mobildaekning, hvis det regner eller solen
skinner. Ligesom downloadet indhold ofte
bliver fravalgt af de besggende.

Er det en blanding af analog og digital
formidling der skal til?
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Skal formidlingen veere gratis for geesten,

eller kraever den brugerbetaling?

Hvad er geestens videnbehov?

Der findes forskellige typer brugere (se
Falks liste over gaestetyper i linket
nedenfor). De forskellige brugertyper har
forskellige videnbehov, som spaender fra at
kunne orientere sig i landskabet, til at kunne
fordybe sig i mange informationslag f.eks.
via web artikler

Helt basalt skal gaesten kunne feerdes i
landskabet. Landskabet formidles derfor
helt grundleeggende via en god fysisk
infrastruktur, der leder hen til de 'rigtige’
steder (f.eks. stier, ramper, lys,
vejvisningsskilte).

Sager brugeren viden formidlet af
professionelle eller andre brugere, eller

begge dele?

Hvad er afsenderens videnudbud?

Hvem formidler? Professionelle, frivillige
eller geesterne selv?

Hvilken viden er/skal veere tilgeengelig?
Hvornar er det 'nok’ formidling?

Vil man gerne selv veere afsender pa den
formidlede information eller anskes det at
andre (f.eks. brugerne) er afsendere af

information — eller begge dele?

Skal der formidles information til brugeren

for, under eller efter besag i naturen — eller
bade/og?

Inden besag i naturen vil man ofte sege
fakta der statter planleegning af turen og
inspiration til turen.

Under besgget vil det veere stedspecifik
information om natur- og kulturhistorie,
rutevejledning, vejrmeldinger,
transportmuligheder osv.

Efter beseget vil det ofte veere faktatjek,

yderligere information om stedet, men ogsa

deling af eget indhold/egne oplevelser

f.eks. pa sociale medier.

Rammer og ressourcer

Hvilken udviklingsskonomi, driftsskonomi,
og hvilke personale ressourcer, frivillige
ressourcer osv. kan inddrages?

Hvor lzenge skal formidlingen holde? For
‘altid’ eller i en begraenset periode?

Hvor ofte skal indholdet opdateres og hvem
kan/skal gere det?

Kan du selv udvikle rammen for
formidlingen, eller skal du have eksterne
leverandgrer med?

Har du ejerskab over din lgsning, hvis en
ekstern leverander er med? Har du sikret at
lzsningen kan opdateres? Er der

tilstreekkelig skonomi til opdateringer?

Synergi

Kan formidlingen kobles op til andre
formidlingstiltag? Andre lokale, nationale,
internationale interessenter/ tiltag?

Kan du for eksempel koble dig pa en
formidlingsplatform der allerede er
etableret og dermed skabe synergi med
indholdsmaessigt eller geografisk
neerliggende projekter? For eksempel en

allerede udviklet app eller webplatform.

Evaluering - hvordan virker formidlingen?

Hvordan evalueres formidlingen? F.eks.
hvem deltager, hvor, hvornar, hvor leenge?
Kan der samles data pa besggendes faerden
i landskabet via digitale formidlingstiltag?
Hvordan kan denne information bruges i
den videre udvikling af tiltaget?

Skal du selv evaluere eller skal du engagere

eksterne til at hjeelpe dig?





